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ASIGNATURAS QUE SUELE IMPARTIR EN GRADO Y MÁSTER: 
Grado: Teoría de las Relaciones Públicas. 
Máster: Métodos y técnicas para la investigación, diagnóstico y evaluación; Los métodos 
en la investigación de la comunicación. 
 

TITULACIONES ACADÉMICAS: 
Doctora en Ciencias de la Información. UCM. Pulicidad y Relaciones Públicas. UCM. 
Licenciada en Ciencias Políticas y Sociología. Psicología Social. UCM.  
Doctorado en Psicología. Suficiencia investigadora. UCM. 
Máster en Comunicación corporativa y publicitaria. UCM. 
 
CARGOS DE GESTIÓN UNIVERSITARIA: 
 

LÍNEAS DE INVESTIGACIÓN (máximo 3): 
Comunicación. Comunicación persuasiva.  Comunicación y género. Estrategias de 
comunicación. Comunicación de las organizaciones. Comunicación institucional. 
Responsabilidad social Corporativa. Responsabilidad social sociosanitaria. Comunicación 
en organizaciones no lucrativas. Comunicación política. Psicología social y comunicación. 
Metodología de investigación social aplicada a la comunicación. 
 
PROYECTOS (máximo 3, de más reciente a más antiguo): 
1. Responsabilidad social, autorregulación publicitaria y salud en la radio. MINECO 
2.- Proyecto de investigación para la elaboración de la Guía Didáctica Los derechos del 
niño-a en la práctica del periodismo y la comunicación. Unicef Comité español. Agencia 
Española de Cooperación Internacional para el Desarrollo (AECID). Ministerio de Asuntos 
Exteriores y de Cooperación. 
3. Proyecto de Investigación para el Fomento de la Igualdad de Género en la Información 
Científica. Plan Nacional I+D. Y Proyecto para la elaboración de la Guía de Intervención 
ante la Publicidad Sexista. Instituto de la Mujer. Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales. 
Ministerio de Igualdad. 



Grupo de Investigación al que pertenece: 
- - Creación y efectos psicosociales y culturales del discurso audiovisual 
- - MDCS: Mediación dialéctica de la comunicación social 
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García Nieto, María Teresa, et al. (2017): Educación en derechos y ciudadanía global. Los 
derechos de la infancia y la ciudadanía global en la práctica de las ciencias de la 
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García Nieto, María Teresa (Ed) (2015): Mujeres, ciencia e información. Madrid. Ed. 
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EXPERIENCIA PROFESIONAL 
Investigación y consultoría en comunicación. 

Nº QUINQUENIOS: 6 

Nº SEXENIOS:  2 

ENLACES A SITIOS WEB QUE APORTEN MÁS INFORMACIÓN SOBRE EL 
PROFESOR:  

 


